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A sentence about Economy 4.0 and/or the conference: 
 
W warunkach Gospodarki 4.0, charakteryzującej się dynamiczną transformacją cyfrową oraz rosnącymi oczekiwaniami konsumentów, 
postrzeganie marki staje się kluczowym czynnikiem konkurencyjności przedsiębiorstw. 
 
 
 


