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- Bibliometric Analysis in Family Business Brands / Marek Golinski (WIZ), Selected publications (2-3
Klaudia Hojka (WIZ) // Annales Universitatis Mariae Curie-Sktodowska. most important)

Sectio H, Oeconomia - 2024, vol. 58, no. 4, s. 25-45.

- Professional Development as a Selected Factor Influencing Succession in

Family Businesses / Marek Golinski (W1Z), Klaudia Hojka (WI1Z), Dorota

Wozna // Annales Universitatis Mariae Curie-Sktodowska. Sectio H,

Oeconomia - 2024, vol. 58, no. 3, s. 217-233.

A sentence about Economy 4.0 and/or the conference:

W warunkach Gospodarki 4.0, charakteryzujacej sie dynamiczna transformacja cyfrowa oraz rosnacymi oczekiwaniami konsumentow,
postrzeganie marki staje si¢ kluczowym czynnikiem konkurencyjno$ci przedsiebiorstw.



